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Цель информационной кампании
1. Формирование позитивного отношения к СПТ:
Создание положительного восприятия СПТ как важного инструмента для профилактики

исключения немедицинского употребления наркотических средств и психотропных веществ,
а также поддержки психоэмоционального здоровья обучающихся.
2. Минимизация отказов
Снижение числа отказов от участия в тестировании посредством активного вовлечения всех
участников образовательного процесса.

Задачи: 
 Развивать осознанное, активное отношение, внутреннюю позицию к участию

в социально-психологическом тестировании;
 Обеспечить максимальный охват обучающихся образовательных организаций

ХМАО – Югры;
 Организовать работу по проведению информационной кампании в следующе порядке: для

педагогов → для родителей → для обучающихся.
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Размещение информации по СПТ на официальных ресурсах образовательной организации и 
через дополнительные каналы информирования об общенациональном масштабе кампании 
тестирования и значимости его прохождения. 
Пример: «Ежегодно проводится всероссийское тестирование социально значимых характеристик
личности современных школьников и студентов. Тестированию подлежат обучающиеся 7 классов,
достигшие 13 лет, все, без исключения, общеобразовательные организации, организации
профессионального образования и обучения, организации высшего образования. Результат тестирования
позволит определить, наиболее сильные и ресурсные особенности личности обучающихся, так и
особенности поведения в стрессовой ситуации, включая вероятность вовлечения в различные формы
рискового поведения. Анализ результатов тестирования поможет организовать воспитательные и
профилактические мероприятия для обеспечения психологического благополучия обучающихся и
оказать им своевременную психолого-педагогическую помощь и поддержку».
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1. Первое направление - информационно-
разъяснительная кампания для родителей
(законных представителей) обучающихся
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Задачи:
1. Информирование родителей об этапах

мероприятия по профилактике незаконного
потребления наркотических средств и психотропных
веществ;

2. Повышение степени доверия к данному
профилактическому мероприятию.

Цель: формирование положительной мотивации к
участию в ЕМ СПТ.
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2. Второе направление - информационно-
мотивационная кампания для обучающихся
образовательных организаций.
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•Подготовка информационных материалов;
•Проведение встреч и семинаров;
•Обратная связь;
•Оценка эффективности.
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